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KONKURS MeatTech Innovators Challenge

Regulamin Konkursu
MeatTech Innovators Challenge

§ 1 Postanowienia ogodlne

1. Niniejszy Regulamin stanowi podstawe organizacji Konkursu pod nazwg MeatTech
Innovators Challenge, zwanego dalej Konkursem.

2. Konkurs kierowany jest do wszystkich podmiotdw prowadzacych dziatalnosé¢ gospodarcza
zgodnie z obowigzujgcymi wymogami prawnymi, na terenie Wspdlnoty Europejskiej i
sprzedajacych swoje produkty na terenie Polski, zwanych dalej Uczestnikami.

3. Regulamin niniejszy okresla prawa oraz obowigzki Uczestnikéw Konkursu.

4. Ocena produktéw zgtoszonych do udziatu w Konkursie odbedzie sie w dniu 14 maja 2025 r.,
na terenie MCC Mazurkas Conference Centre & Hotel, zlokalizowanego pod adresem: ul.
Poznanska 177, 05-850 Ozarow Mazowiecki.

5. Woreczenie nagréd w Konkursie nastgpi podczas wieczornej Uroczystej Gali Zwyciezcédw, ktéra
odbedzie sie w pierwszym dniu Kongresu technologéw, dziatéw rozwoju i jakosci branzy
miesnej MEATing 2025, zwanego dalej Kongresem, organizowanego na terenie MCC
Mazurkas Conference Centre & Hotel, pod adresem: ul. Poznanska 177, 05-850 Ozaréw
Mazowiecki. Kongres MEATing 2025 odbedzie sie w dniach 3-4 czerwca 2025 r.

6. Regulamin Konkursu zostat zamieszczony na stronie internetowej Kongresu, znajdujacej sie
pod adresem https://meating.pl, zwanej dalej strong Kongresu.

7. Wszelkie zmiany w Regulaminie beda podawane do wiadomosci publicznej, poprzez
zamieszczenie ich na stronie Kongresu.

8. Organizatorem Konkursu oraz wtascicielem znaku MeatTech Innovators Challenge, zwanego
dalej Znakiem, jest wydawca miesiecznika ,Rzeznik polski” - firma PHU GEMINI Wioletta
Kuzniar, z siedzibg w Opolu (kod pocztowy 45-862) przy ul. Wojska Polskiego 1-3/3,
posiadajgca NIP: 7541533929.

9. Wspdtorganizatorami Konkursu sg:
- CEDROOB FOODS S.A., ul. Opolska 22, 40-084 Katowice
- Zaktad Miesny "Wierzejki" J.M. Zdanowscy Spétka Jawna, Ptudy 21, 21-404 Trzebieszéw

10. Sktad Komisji konkursowej jest ustalany przez Organizatora oraz Wspotorganizatoréw.
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KONKURS MeatTech Innovators Challenge

§ 2 Optaty
Udziat w Konkursie jest nieodpfatny.

Warunkiem udziatu w Konkursie jest udziat w Kongresie MEATing 2025, w charakterze
sponsora lub uczestnika, ktéry odbedzie sie w dniach 3-4 czerwca 2025, na terenie MCC
Mazurkas Conference Centre & Hotel, pod adresem: ul. Poznanska 177, 05-850 Ozaréw
Mazowiecki.

§ 3 Cel Konkursu

Celem Konkursu jest wytonienie najlepszych, zdaniem Komisji konkursowej, produktéw
dostarczonych do oceny przez Uczestnikow.

§ 4 Zasady konkursu

Zgtoszenia produktu/produktéw do udziatu w Konkursie moze dokonaé wytgcznie osoba
posiadajgca upowaznienie do reprezentowania Uczestnika. Osoba zgtaszajjca
produkt/produkty do Konkursu o$wiadcza, ze takie upowaznienie posiada.

Zgtoszenie produktu do konkursu przez Uczestnika lub jego reprezentanta jest rownoznaczne
z akceptacja przez niego niniejszego Regulaminu.

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest skuteczne (potwierdzone e-mail-em zwrotnym)
wypetnienie formularza rejestracyjnego znajdujacego sie pod adresem
https://geminigroup.pl/mtic/ w terminie najpdzniej do dnia 9 maja 2025 r.

Produkty dostarczone do oceny konkursowej beda oceniane wg nastepujgcych kategorii:

GRUPA 1: Produkt (miesny lub miesno-warzywny) zbilansowany energetycznie

Charakterystyka i wymagania:

Zgodnos¢ z normami zywieniowymi

- Uczestnicy powinni kierowaé sie aktualnymi wytycznymi zywieniowymi (m.in.
wytycznymi WHO, EFSA badz krajowych instytutéw zywienia).

- Sktad recepturowy (biatka, ttuszcze, weglowodany) powinien odzwierciedlac¢
proporcje rekomendowane dla poszczegdlnych grup konsumenckich (np. dzieci,
mtodziezy, oséb dorostych, seniorow).
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Jakos$¢ surowcow oraz dodatkow

- W ramach profilu biatkowego korzystne bedzie zastosowanie rdéznorodnych
komponentéw roslinnych (np. warzyw, strgczkéw), aby zapewni¢ dodatkowe
mikroskfadniki oraz btonnik.

- Ograniczenie stosowania dodatkéw poprawiajgcych smak (takich jak sél,
wzmacniacze smaku) do niezbednego minimum, z jednoczesnym zapewnieniem
waloréw sensorycznych.

Whtasciwosci prozdrowotne i profil zywieniowy

- Ocenie podlega¢ bedzie zawartos¢ sktadnikéw biologicznie czynnych (np.
przeciwutleniaczy, witamin z grupy B, kwasow ttuszczowych nienasyconych).

- Preferowane produkty o ograniczonej zawartosci ttuszczu nasyconego oraz
cholesterolu, zgodne z trendem , health & wellness”.

Innowacyjnosc¢ technologiczna

- Procesy produkcyjne lub technologie utrwalenia (np. MAP, HPP, obrébka
termiczna), ktére pozwalajg na zachowanie wyzszej zawartosci witamin i mineratéw.

- Opracowanie metod minimalizujgcych straty biatka czy uszkodzenia struktur
komérkowych w trakcie obrébki.

- Wykorzystanie badan rynkowych i naukowych (np. mikroenkapsulacja sktadnikéw
bioaktywnych) w celu wzbogacenia produktu.

Zrownowazony charakter i potencjat rynkowy

- Produkt powinien wpisywaé sie w aktualne trendy ekologiczne i prozdrowotne, aby
odpowiadac¢ na zapotrzebowanie wspétczesnego konsumenta.

Aspekt cenowy i komercjalizacja

- Rekomendowana cena rynkowa: Uczestnik zobowigzany jest do przedstawienia
proponowanej ceny jednostkowej (hurtowej i/lub detalicznej), ktéra bedzie
Swiadczy¢ o realnej optacalnosci wprowadzenia produktu na rynek.

- Dostosowanie do segmentu i grupy docelowej: Cena powinna by¢ uzasadniona
zarowno wartoscia dodang (np. innowacyjnoscig, funkcjonalnoscig), jak i
oczekiwaniami odbiorcow w danym segmencie rynku (np. segment premium vs.
segment masowy).
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GRUPA 2: Produkt convenience (wygodny dla konsumenta)

Charakterystyka i wymagania

Minimalizacja czasu przygotowania

- Rozwigzania typu ,ready-to-cook” lub ,ready-to-eat”, ktdre bezposrednio
odpowiadajg na potrzeby konsumentéw poszukujgcych szybkich, a zarazem
wartosciowych positkow.

- Stosowanie  nowoczesnych technologii pakowania (np. opakowania
termoformowalne, saszetki retortowe) utatwiajgcych obrébke (np. tylko podgrzanie) i
bezpieczne przechowywanie.

Intuicyjne formy uzytkowania

- Utatwione porcjowanie (np. gotowe plastry, porcje jednoosobowe) dostosowane do
potrzeb réznych grup docelowych (singli, rodzin, cateringu).

Wygoda transportu i przechowywania

- Produkty powinny by¢ projektowane tak, by ufatwia¢ przewdz oraz zapewnic
stabilnos¢ podczas przechowywania w réznych warunkach temperaturowych.

- Dtuzszy termin przydatnosci do spozycia (np. dzieki zaawansowanym technologiom
pakowania w atmosferze ochronnej) przy jednoczesnym utrzymaniu jakosci
sensorycznej.

Trendy rynkowe i skalowalnos¢

- Ocenie podlegac bedzie stopien atrakcyjnosci i dopasowania produktu do stylu zycia
nowoczesnych konsumentdw (czasowe ograniczenia, mobilnos¢, che¢ unikniecia
marnotrawstwa zywnosci).

- Mozliwosc¢ tatwej adaptacji na rdznych rynkach zbytu (krajowym i zagranicznych),
z uwzglednieniem lokalnych zwyczajéw zywieniowych.

Aspekt cenowy i komercjalizacja

- Rekomendowana cena rynkowa: Uczestnik zobowigzany jest do przedstawienia
proponowanej ceny jednostkowej (hurtowej i/lub detalicznej), ktéora bedzie
Swiadczy¢ o realnej optacalnos$ci wprowadzenia produktu na rynek.
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- Dostosowanie do segmentu i grupy docelowej: Cena powinna byé uzasadniona
zarowno wartoscia dodang (np. innowacyjnoscig, funkcjonalnoscig), jak i
oczekiwaniami odbiorcéw w danym segmencie rynku (np. segment premium vs.
segment masowy).

GRUPA 3: Opakowanie zero waste

Charakterystyka i wymagania

Zgodnos¢ z polityka zrdwnowazonego rozwoju i regulacjami sSrodowiskowymi

- Projekty powinny uwzglednia¢ dyrektywy unijne w obszarze redukcji plastiku
jednorazowego uzytku i wspiera¢ gospodarke o obiegu zamknietym (Circular
Economy Package, Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2019/904).

- Zastosowanie materiatéw nadajacych sie do recyklingu lub kompostowania,
spetniajgcych przy tym wymogi Rozporzadzenia (WE) nr 1935/2004 w zakresie
kontaktu z zywnoscia.

Projekt wspierajgcy ponowne wykorzystanie (reuse) i ograniczenie marnotrawstwa

- Konstrukcja opakowania utatwiajgca wielokrotne zamykanie/otwieranie lub
umozliwiajgca ponowne wykorzystanie w gospodarstwie domowym.

- Optymalizacja objetosci i masy opakowania; minimalizacja warstw materiatowych, o
ile nie wptywa to negatywnie na bezpieczenstwo produktu.

- Mozliwos$¢ przeprowadzenia tzw. oceny cyklu zycia (LCA) w celu potwierdzenia
nizszego $ladu weglowego w poréwnaniu do standardowych rozwigzan.

Bezpieczenstwo i funkcjonalnosé

- Niezmiennie kluczowe jest zachowanie wymogow higieny oraz bezpieczenstwa
mikrobiologicznego zywnosci, zardwno w produkgji, jak i w faricuchu dystrybucji.

- Trwatos$¢ i odpornos¢ opakowania w warunkach transportu (np. zwiekszona
odpornosc¢ na uszkodzenia mechaniczne, bariery przed przenikaniem tlenu czy wilgoci

itp.).
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Innowacyjnosé i zgodnos¢ z trendami rynkowymi

- Produkty i opakowania powinny stanowi¢ odpowiedZ na rosngce zainteresowanie
konsumentéw tematykg zero waste, przy jednoczesnym zachowaniu relatywnie
korzystnej ceny jednostkowej.

- Wykorzystanie nowych technologii (np. biodegradowalnych folii z materiatow
kompostowalnych, inteligentnych etykiet monitorujgcych swiezos¢ produktu).

Aspekt cenowy i komercjalizacja

- Rekomendowana cena rynkowa: Uczestnik zobowigzany jest do przedstawienia
proponowanej ceny jednostkowej (hurtowej i/lub detalicznej), ktéora bedzie
Swiadczy¢ o realnej optacalnosci wprowadzenia produktu na rynek.

- Dostosowanie do segmentu i grupy docelowej: Cena powinna by¢ uzasadniona
zarowno wartoscia dodang (np. innowacyjnoscig, funkcjonalnoscig), jak i
oczekiwaniami odbiorcéw w danym segmencie rynku (np. segment premium vs.
segment masowy).

GRUPA 4: Nowoczesne rozwigzania technologiczne w branzy miesnej

Podkategoria: Technologia produkcji

Charakterystyka i wymagania

e 7Zgtaszane rozwigzanie powinno obejmowac nowatorskie systemy technologiczne
stosowane bezposrednio w procesach produkcyjnych, ktére w sposéb mierzalny
poprawiajg jakos¢, bezpieczenstwo lub efektywnosc operacyjna.

e QOcenie podlegaé bedzie innowacyjnos¢ technologii oraz jej wptyw na kluczowe
parametry produktu (np. wydtuzenie trwatosci, poprawa tekstury, ograniczenie strat
masy).

e Rozwigzania powinny oferowac przewage technologiczng nad standardowymi metodami,
np. poprzez ograniczenie strat energii, mozliwos¢ zdalnej kontroli lub wykorzystanie
sztucznej inteligencji do optymalizacji parametréow procesu lub inne.

e Waznym aspektem bedzie takze kompatybilnos¢ z istniejgcym wyposazeniem linii
produkcyjnych i mozliwos¢ tatwego wdrozenia.

e Dodatkowo punktowana bedzie technologia przyczyniajgca sie do zmniejszenia wptywu
Srodowiskowego (nizsze zuzycie energii, mniejsza emisja dymdw, odzysk ciepta
odpadowego).
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Podkategoria: Utrzymanie higieny zaktadu produkcyjnego

Charakterystyka i wymagania

e Zgtaszane rozwigzanie powinno wspiera¢ automatyzacje, standaryzacje lub skutecznos¢
dziatan higienicznych, obejmujgc m.in. systemy mycia CIP (Cleaning in Place), mobilne
jednostki czyszczace, lampy UV-C do dezynfekcji powietrza, strefy $luz higienicznych czy
monitoring biofilmu.

e Ocenie podlegaé bedzie efektywnos¢ eliminacji zagrozen mikrobiologicznych, potwierdzona
np. danymi z testéw skutecznosci, redukcji patogendéw lub zmniejszenia czestotliwosci awarii
spowodowanych zanieczyszczeniem.

e Preferowane beda rozwigzania, ktdre sg przyjazne sSrodowisku (np. niskie zuzycie chemii lub
wody), a takze zapewniajg bezpieczenstwo dla personelu oraz fatwos¢ obstugi i
serwisowania.

e  Woysoko oceniana bedzie réwniez mozliwos$¢ zautomatyzowanego dokumentowania
procesow higienicznych (np. archiwizacja parametréw mycia, czasy cykli, zuzycie sSrodkéw
czystosci), co wspiera zgodnos¢ z systemami jakosci (HACCP, IFS, BRC).

e Dodatkowy atut stanowic bedzie modutowos$¢ rozwigzania i mozliwos¢ adaptacji do réznych
obszarow zaktadu (hale produkcyjne, pakownia, magazyn, strefy wejsciowe).

5. Woyroby oraz koncepcje do oceny nalezy dostarczyé do godz. 8.00, do dnia 14 maja 2025 r.
do: MCC Mazurkas Conference Centre & Hotel, ul. Poznariska 177, 05-850 Ozaréw
Mazowiecki.

6. Ocena wyrobdéw dostarczonych do Konkursu nastgpi w dniu 14 maja 2025 r. na terenie MCC
Mazurkas Conference Centre & Hotel, ul. Poznanska 177, 05-850 Ozaréw Mazowiecki.

7. Komisja konkursowa oceniaé bedzie dostarczone propozycje dwuetapowo:
a) Pierwszy etap: rozmowa z przedstawicielem firmy dostarczajacej produkt do oceny.

b) Drugi etap: ocena organoleptyczna dostarczonej prébki wyrobu. UWAGA! Dotyczy tylko
Grupy 1.i 2. W przypadku Grupy 3. i 4. nie jest wymagane dostarczenie prébki.

8. Produkty, ktdre otrzymaja najwyzsze noty, w kazdej kategorii produktowej, bedg wdrozone
do produkcji (skomercjalizowane) przez CEDROOB FOODS S.A., z zastrzezeniem, ze
propozycja musi spetnia¢ warunek uzasadnienia ekonomicznego wprowadzenia produkt na
rynek.

9. Ponadto zwycieskie produkty otrzymajg okolicznosciowe MEDALE (lub statuetki) oraz
Dyplomy.
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W przypadku, gdy dwa lub wiecej wyrobéw otrzyma taky samg, koricowg liczbe punktéw w
ocenie komisji konkursowej - wyroby te zajmg miejsce ex aequo.

Koszty zwigzane z dostarczeniem produktéw do oceny konkursowej Uczestnik pokrywa we
wtlasnym zakresie.

Liczba firm uczestniczacych w Konkursie oraz ocenianych wyrobdw, w przypadku zbyt duzej
ilosci zgtoszonych produktéw, moze by¢ ograniczona przez Organizatora.

§ 7 Ochrona danych osobowych

Administratorem danych osobowych przekazanych w zwigzku z udziatem w Konkursie jest
Organizator Konkursu.

Dane osobowe przetwarzane sg w celu przeprowadzenia Konkursu, w tym stworzenia listy
Uczestnikdéw, a takze w celu dokonania rozliczenia transakcji z tytutu opfat za udziat w
Konkursie oraz ewentualnego dochodzenia roszczen tytutem optaty za udziat w Konkursie lub
innych.

Dokonujgc zgtoszenia do Konkursu Uczestnik wyraza zgode na przetwarzanie jego danych
osobowych dla celéw przeprowadzenia konkursu, w tym stworzenia listy Uczestnikow.

Uczestnikom przystuguje prawo dostepu do swoich danych osobowych, ich poprawy oraz
zadanie usuniecia. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia
udziatu w Konkursie.

Organizator zastrzega sobie prawo do skorzystania z serwisu zewnetrznego do
przeprowadzenia rejestracji Uczestnikow konkursu.

Podczas przebiegu Konkursu Organizator moze przeprowadzaé sesje fotograficzne i video.
Uczestnictwo w Konkursie jest pofaczone z wyrazeniem zgody na wykorzystanie wizerunku
produktdw Uczestnika w materiatach informacyjnych i promocyjnych. Osoba, ktéra takiej
zgody nie wyrazi zobowigzana jest do poinformowania o tym fakcie na adres poczty
elektronicznej: rzeznik@mieso.com.pl najpdzniej na 10 dni przed datg rozpoczecia Konkursu.
Brak sprzeciwu w tym terminie przyjmuje sie jako wyrazenie zgody.

§ 8 Ochrona informacji poufnych (NDA)
1. Zakres ochrony poufnosci

a) Wszystkie informacje o charakterze poufnym, w tym w szczegdlnosci dotyczace receptur,
technologii produkcyjnych, zastosowanych rozwigzan innowacyjnych, know-how, planéw
marketingowych i strategii rynkowych, uzyskane od Uczestnika w zwigzku z udziatem w
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Konkursie, podlegajg ochronie i nie mogg by¢ ujawniane osobom trzecim bez uprzedniej
pisemnej zgody Uczestnika.

b) Zobowigzanie do zachowania poufnosci dotyczy zaréwno Organizatora,
Wspbtorganizatoréw, jak i cztonkéw Komisji konkursowej oraz wszystkich podmiotéw
zaangazowanych w ocene produktéw czy przeprowadzenie Konkursu.

2. Wytaczenia z obowigzku poufnosci
a) Zobowigzanie do zachowania poufnosci nie obejmuje informacji, ktére:
- byty powszechnie dostepne przed ich ujawnieniem przez Uczestnika,

- staty sie publicznie dostepne nie z winy strony zobowigzanej do zachowania
poufnosci,

- zostaly ujawnione Organizatorowi Ilub Wspdtorganizatorom w sposob
niezawierajacy klauzuli poufnosci,

- muszg zostac¢ udostepnione w celu spetnienia wymogoéw prawnych (np. na zagdanie
sadu, organu administracji), przy czym w takiej sytuacji Organizator Ilub
Wspdtorganizator poinformuje niezwtocznie Uczestnika o koniecznosci ujawnienia
informacji.

3. Czas trwania zobowigzania

Zobowigzanie do zachowania poufnosci obowigzuje przez caty okres trwania Konkursu oraz
przez 5 (pie¢) lat po jego zakonczeniu, o ile umowa pisemna z Uczestnikiem nie stanowi
inaczej.

4. Obowigzek zabezpieczenia informacji

a) Organizator, Wspdtorganizatorzy i cztonkowie Komisji konkursowej dotozg nalezytej
starannosci, aby pozyskane informacje poufne byty przechowywane i zabezpieczone w
sposéb uniemozliwiajacy ich nieuprawnione ujawnienie.

b) W razie potrzeby Organizator moze zawrze¢ z Uczestnikiem dodatkowg umowe o
zachowaniu poufnosci, uszczegdtawiajgcg zasady i zakres ochrony przekazywanych
informacji.

5. Naruszenie poufnosci

a) W przypadku naruszenia obowigzku poufnosci, podmiot, ktdry dopuscit sie naruszenia,
moze ponosi¢ odpowiedzialno$¢ odszkodowawczg wzgledem Uczestnika, zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami prawa oraz postanowieniami niniejszego Regulaminu.
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b) Postepowania wyjasniajagce w sprawach naruszenia poufnosci bedg prowadzone przez
Organizatora lub wyznaczony przez niego organ i w razie koniecznosci mogg byc
przekazywane wfasciwym organom $cigania.

6. Postanowienia koricowe

W zakresie nieuregulowanym powyzszymi postanowieniami stosuje sie odpowiednio przepisy
Kodeksu cywilnego oraz innych obowigzujgcych aktow prawnych regulujgcych problematyke
ochrony informacji poufnych.

§ 9 Postanowienia kornncowe

1. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian w niniejszym Regulaminie.

2. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie odpowiednie
przepisy Kodeksu Cywilnego.

3. Wszelkie kwestie sporne oraz inne zwigzane z interpretacjg niniejszego Regulaminu
rozstrzygane sg przez Organizatora.

4. Reklamacje dotyczace udziatu w Konkursie nalezy ztozy¢ na piSmie na adres: miesiecznik
,Rzeinik polski” , ul. Sktodowskiej 42, 47-400 Racibdrz z dopiskiem ,REKLAMACIA —
Konkurs MTIC”.

5. Reklamacje rozpatrywane bedg przez Komisje Reklamacyjng, powotang przez
Organizatora, niezwtocznie, jednakze nie pdzniej niz w terminie 30 (trzydziestu) dni od
daty wptyniecia reklamacji.

6. Decyzja Komisji Reklamacyjnej odnoszacej sie do zgtoszonej reklamacji jest ostateczna.

7. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 22 kwietnia 2025 r.
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